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PACKS MARKETING- ORGANIZADORES DE FERIAS, MERCADOS, EVENTOS…  
Desde la Cooperativa MERCAFER y desde la más amplia experiencia en el sector de la venta 

ambulante ofrecemos tres Packs de Marketing especialmente diseñados para Organizadores de 

ferias, mercados o eventos relacionados con el comercio no sedentario (venta ambulante). Esta 

promoción sería entre los comerciantes asociados a nuestra cooperativa (a través de nuestra 

base de datos) y a todo el sector del comercio no sedentario en general (a través de nuestra web 

www.mercafer.com y nuestras RRSS). La idea es que estos packs sirvan para que los paradistas 

puedan animarse a participar montando sus paradas en estas ferias o mercados que proponen 

los Organizadores y, a la vez, incentivar a la población a comprar en esta feria o mercado. 

 

 

PACK ORO-   
a) NOTICIA 1- Creación de una noticia promocional sobre la feria o el mercado al aire libre que 

propone el Organizador indicando la población donde tendría lugar, remarcando los atractivos 

de esta feria o mercado. Incorporando a la misma noticia cualquier material promocional con el 

que ya cuente el Organizador, fotografías con la debida calidad, enlaces a su web, blog, etc. 

Indicando también el tipo de paradas que se espera que se monten, así como los datos de 

contacto del Organizador para que los comerciantes puedan obtener más información. Una vez 

que la noticia obtuviera el aprobado del Organizador, se publicaría en nuestra web 

www.mercafer.com, así como en nuestras redes sociales (Facebook y X, antes Twitter). 

b) ENVÍO 1- Enviar la noticia vía correo electrónico a aquellos de nuestros asociados que estando 

al corriente de pagos con sus autónomos y viviendo en un área de proximidad de menos de 1/2 

hora de la localidad donde se prevea la feria o mercado, pudieran estar interesados en ocupar 

una de las paradas. 

c) LOGO- Anclar durante un año el logo del Organizador en nuestra web como entidad 

colaboradora linkando a su web o blog. 

d) NOTICIA 2- Pasados dos o tres meses (a determinar) crear una nueva noticia que sirva para 

dar continuidad a la promoción de la feria o mercado (y si todavía fuere necesario, indicar el 

número de paradas vacantes). 

e) ENVÍO 2- Enviar los enlaces de la primera y la segunda noticia a aquellos de nuestros asociados 

que estando al corriente de pagos con sus autónomos y viviendo en un área de proximidad de 1 

hora de la localidad pudieran estar interesados en ocupar una de las paradas vacantes en la feria 

o mercado propuestos por el Organizador. 

f) CUÑA DE RADIO- Crear una cuña publicitaria para emisoras de radio con voz profesional (en 

castellano o catalán) dirigida a promocionar el mercado o feria. Es recomendable que no se 

extienda mucho más de los 30 segundos. El Organizador podrá colocar la cuña en la emisora 

local de la población donde tenga lugar la feria o mercado. El enfoque de esta cuña puede ser 

para atraer a la gente a comprar al mercado, para atraer a los comerciantes a montar sus paradas 

en este mercado o para ambas cosas. (A la cuña se le puede dar una segunda vida, ya que puede 

ser utilizada también para montar con ella un vídeo promocional). Nota: Nos encargamos de la 

realización de la cuña, pero no de colocarla en las emisoras. 
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PACK PLATA-   
a) NOTICIA 1- Creación de una noticia promocional sobre la feria o el mercado al aire libre que 

propone el Organizador indicando la población donde tendría lugar, remarcando los atractivos 

de esta feria o mercado. Incorporando a la misma noticia cualquier material promocional con el 

que ya cuente el Organizador, fotografías con la debida calidad, enlaces a su web, blog, etc. 

Indicando también el tipo de paradas que se espera que se monten, así como los datos de 

contacto del Organizador para que los comerciantes puedan obtener más información. Una vez 

que la noticia obtuviera el aprobado del Organizador, se publicaría en nuestra web 

www.mercafer.com, así como en nuestras redes sociales (Facebook y X, antes Twitter). 

b) ENVÍO 1- Enviar la noticia vía correo electrónico a aquellos de nuestros asociados que estando 

al corriente de pagos con sus autónomos y viviendo en un área de proximidad de menos de 1/2 

hora de la localidad donde se prevea la feria o mercado, pudieran estar interesados en ocupar 

una de las paradas. 

c) LOGO- Anclar durante seis meses el logo del Organizador en nuestra web como entidad 

colaboradora linkando a su web o blog. 

d) NOTICIA 2- Pasados dos o tres meses (a determinar) crear una nueva noticia que sirva para 

dar continuidad a la promoción de la feria o mercado (y si todavía fuere necesario, indicar el 

número de paradas vacantes). 

e) ENVÍO 2- Enviar los enlaces de la primera y la segunda noticia a aquellos de nuestros asociados 

que estando al corriente de pagos con sus autónomos y viviendo en un área de proximidad de 1 

hora de la localidad pudieran estar interesados en ocupar una de las paradas vacantes. 
 

PACK BRONCE-   
a) NOTICIA 1- Creación de una noticia promocional sobre la feria o el mercado al aire libre que 

propone el Organizador indicando la población donde tendría lugar, remarcando los atractivos 

de esta feria o mercado. Incorporando a la misma noticia cualquier material promocional con el 

que ya cuente el Organizador, fotografías con la debida calidad, enlaces a su web, blog, etc. 

Indicando también el tipo de paradas que se espera que se monten, así como los datos de 

contacto del Organizador para que los comerciantes puedan obtener más información. Una vez 

que la noticia obtuviera el aprobado del Organizador, se publicaría en nuestra web 

www.mercafer.com, así como en nuestras redes sociales (Facebook y X, antes Twitter). 

b) ENVÍO 1- Enviar la noticia vía correo electrónico a aquellos de nuestros asociados que estando 

al corriente de pagos con sus autónomos y viviendo en un área de proximidad de menos de 1 

hora de la localidad donde se prevea la feria o mercado, pudieran estar interesados en ocupar 

una de las paradas. 

b) LOGO- Anclar durante tres meses el logo del Organizador en nuestra web como entidad 

colaboradora linkando a su web o blog. 
 

 

Más información: 
Benjamín Gálvez 

665 465 575 
mercafertarragona@gmail.com 
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